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AL TENMPO DELLA RETE

siste un legame precisotra la
struttura reticolare della nostra epoca e il fatto che
essa presenti il mageior tasso di ereativila che la
storia abbia mai conoseiuto. 11 saltoavvenulo con la
diffusione del web 2.0 ha infatti introdotto un livello
di partecipazione alla produzione e messa in rete di
contenuti che non ha precedenti. Facebook, Twitler:
la gente, oged, vitole
avanza le identits si f
altrettanti ‘nodi’ della grande rete ereativo-
comunicativa fatta di reale e digitale che, come i
neuroni nel cervello, tengono viva il pensiero del
pianeta attraverso lo seambio e il rimescolamento
sinaptico dell'informazione.

01e in rele, E nel mondo che

anna nodali, sono cioe

[l questo seenario il design italiano, affiorato
da un patehwork di distrelti in cui sociale ¢
progetiuale costituiscono un unico amalgama, pud
diventare il modello per la trasmissione globale di
dimensioni del progetto che coinvalgono non solo le

‘cose’ ma anche le sensaziond, i desideri

L lagqualita, il

gusto della vila. Molto pit che semplici consorzi
spontanei. i distretti sono infatli dei veri e propri
genius loci che uniseono alta qualita dei prodotii
alla capacita di raccontare culture specifiche.
asua vittoria della fornitura
esclusiva di attrezzi ginniei alle Olimpiadi di
Pechine 2008 tanto all'eceellenza tecnica quanto
alla capacita di vendere un'intera cultura del
benessere.

In fondo non @ uncaso che I'ltalia sia ancheil
Paese delle piazze. E non solo in Italia, ma in wtto i
mondo, sonai luoghi pubblici a manifestare ogei il
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Technogym deve

maggior fermento creativo (public arl, settimane del
design, ece.). 1 fatto & che la rete, con le sue logiche
w50 democratico, ha ridato vita a valori come
reciprocita, condivisione, dono, sostenibilita
ambientale e culturale. Sipensi ai lavori dei fratelli
Campana per Edra, che hunne tratto nutrimento da
quell'incubatoiodi proposte per l'organizzazione
guotidiana nel caos ehe sono le strade ¢

chi aced

‘aolo.

La forza del made in Italy sta proprio in
questa intelligenza relazionale per la quale il
networking puo costituire
impalte commerciale ed emozionale. Oggi <=hr- il
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valore non & pin determinato solo dalla
Luca De

specializzazione e che, come serive

i jeans sono fatli di tela e sociologia, i cellulari
sono composti di chip e antropologia, il calfi
sembra un infuso di aromi vegetali e artistici”,
aceade in Lutlo i1 mondo connesso quello ehe nei
distretti italiani succede da sempre, cioé che la
gualita della meree non nasce da una successione
di stadi produttivi ma da una “ragnatela del
valore” (la definizione & di Aldo Bonomi). In cui
ciascuna fase pua rimandare a diverse alire - fino
a quella in cai entra in gioeo il eliente finale; Iy ha
portato in Cina 'universita del caffé perehé ha
compreso che il suo prodolto non avrebbe avuto
significato al di fuori di un conlesto di convivialita
e cultura del gusto, Cit che hanno in comune jeans
¢ imboltiti, lampade e caffé, &1l design come
professione reticolare, che erea valore non solo
realizzando prodotti ma spandendo le spore del
design thinking su tutti i gangli della rete creativa,
dallaformaal s
all'interazione con il cliente, dalla logistica al
racconto, dalla filiera alla ricaduta oceupazionale,
Eeeo perché in questo tempo di erisi i distreetti della
calzalura pinavanzati come quelli del Brenta e
settori dell’arredo come quelli dei mobili della
Brianza sono in crescita; mentre altriche - come |
divani delle Murge e il distret|o della sedia di
Manzano — non hanno saputo andare oltre la
semplice esportazione delle ‘vose’, piuttosto ehie del

sapore, dalla distribuzione

lore senso, continuano a soffrive.

E qui evidente la centralita del desien nella
produzione italiana. Da noi non ¢ raro che sia un
designer a influenzare in manicra decisiva la
vieenda di un'azienda: si pensiai fratelli
Castiglioni per Flos, a Ettore Settsass per Olivetti,
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i Ferrueeio Laviani per Kartell. Ma si pensianche
alla figura, lutta italiana, del designer
imprenditore, personaggi come Ernesto Gismondi
per Artemide o Mario Nanni per Viabizzuno che

molto prima che 51 comineiasse a parlare di

“design thinking” hanno capiloche il design
coinvolge tanto T'idea quanto la sua
implemenlazione nella complessita del mondo
reale, ovvero, il fare impresa,
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scala niicroscopica quella che si

manifesta ogei tra design e
sintonia del tutto speciale. reato fluido
come quella deghi operatori del design dotarsidi
un denso ‘capitale sociale’, cioe diuna fitta rete di
relazioni, costituisce infatti una scelta strategica
virfuosa e necessaria che, oltre a sostituire 1
meccanismi d'inelusione un tempo garantiti dallo

stato sociale, assicura al ereativo una conlinua
esposizione alle vivificanti pessibilita della rete,
dove Ta molteplicita dei Tink' si traduece nella
disponibilita di punti di vista diversi che
reagiscono chimicamente 1'uno sull'altro

generando prospettive sempre nuove. Ein questa
dimensione plurale, connessa e trasversale che si
muovono i JoeVelluto con Plust Collection,
Lorenzo Palmeri con Lefel, Hangar Design Group
con De Majo, llaria Marelli con Axil. Mentre
appare con sempre maggior chiarezza che non

ste che deve vivere. La

sonoisingoli oggetti, & 1
11 segni mantenendoli
in uno stato dineo-genesi continua e reilerata.
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Stefano Cagefano



JOEVELLUTO
STUDIO JVLT)
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Curare 'art direction di un‘azienda? Secondo
JoeVelluto Studio (JVLT) e “una sorta di percorso

psico-terapeutico atto al benessere economico e
[ormative”, Inaltre parole, un rapporto da vivere
in tandem in cui quello che conla di pit sono le
persone e il loro modo di fare, F questo che fa
crescere gh individud, e aziende ¢ le entrale nel

portafogli. E pragmalico JVLT, e parla schietto: “Le

imprese vogliono ginstamente sempre la stessa
cosa: un buon business. E anche i giovani
designer! Se poi si riesce a fare cultura nel
contempo - cosa sempre piu rara - lanto meglio”,
Lattnita elettiva con lazienda, quindi, & quanto
piu conta per fare centro, "Con PLUST Collection é
scattato subito qualeosa”, dice JoeVelluto, “E un
brand che EurcdPlast ha voluto ereare per dar vita
a collezioni outdoor ed indoor sfruttando 1l loro
know-how tecnologico e produttive. Entrambi
eravamao affascinati dall'idea di proporre qualcosa
di originale e innovativo supportato da una

comunicazione fresca e adeguata”, Gia perché ollre

a progettare, JoeVelluto seleziona anche i designer,

assegna loro i brief e ne vaglia le proposle,

stabilisce le strategie di comunicazione e seleziona

“Quello che accomuna
joevelluto e lanostra
azienda ¢ il desiderio
condiviso di una
continuaricerca

e innovazione”.

Alvise Boscato,
amministratore delegato di Euro3plast

distribuzione e rete cornmerciale. Un profilo quasi

a designer. *Veramente lo
diceva anche Sottsass che il sucecesso di alcuni
prodotti vanno ricercat nel desien e nella
creativith e non nel marketing!” dice [VLT,
“Laccoppiata designer-imprenditore all'itahana,

imprenditoriale piu che

anche se pare una formula superata, in realta ha
ancora la polenzialita per lunzionare bene, 11
segreto sta nel fare squadra e nel selezionarsi

reciprocamente in modo cosciente”,

JoeVelluto (JVLT) & uno studio di design ¢
comunicazione nato nel 2004 a Vieenza, 1
direttore artistico € Andrea Maragno (1974). S
acceupa di allestimenti, installagiond, operazioni
culturali, progeltazione e direzione artistica per
varie aziende,
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“Lafreschezza
eloriginalita
dei suoi progetti
esprimono 1l nuovo
corsodellazienda.

Paolo Botta,
direttare operativo di Axil

liara Marelli € una che lavora sodo; Ha
imiziato giovanissima, quando Cappelling 'ha seelta
per assistere (e poi gestire) lo sviluppo prodottiin
azienda, Ein questo ambiente no-nonsense, in cui le
aspirazioni del grande design spesso si scontravano

con la realti della produzione, che Daria ha imparato

Parte della modestia e del Tavoro di squadra. Cosi
oggi, per raccontare la sua collezione nuovo corso’
firmata per Axil (lo storico marchio di letli
recentemente acquistato da una holding che ha
scelto lel per iniziare una grande fase di
riposizionamento) decide di condividerne il merito
con chi spesso viene dimenticato. “"Abbiamo fatto
tutto in soli quattro mesi grazie al supporto del team
tecniico produttivo che ha saputo trasformare le mie
ilee su carta in soluzioni tecniche di smontaggeio
delle strutture e sfoderahilita dei rivestimenti ¢ in
dettagh preziosi di cucitura e tappezzeria”, spiega,
Ma pit che uno sfoggio di modestia, quello che Haria
viaole comunicare & una sorta di grido d'aiuto,
"Quello che il mondo i invidia, guanto a made in
Italv. ¢ la Nessibilita, la sartorialith delle lavorazioni
ia rete di competenze artigianali che gravitano
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le singole realth imprenditoriali,

IO 2
Purtroppo nessuno ha il compito di tutelare,
promuovere ma soprattutio mettere in refe il
knowhow disperso in un pullulare di piceole
hotteghe sparse sul territorio, sempre pin lasciate a
so stesse ¢ snobbate - inspiegahilmente, soprattutto
di questi tempi! - dai giovani”. La sua ricetta salva
ttto? “Una sorta di slow food del design. Una
salvacuardia attiva, pratica e non nostalgica delia
tiliera ¢ del suo knowhow, E unapproceio sistemico
da parie dei designer: perché non proporre visioni
di sviluppo a lungo e medio termine in cui abbano

anche un largo spazio le tematiche ambientali 2" Che

pon st alle aziende implementare,

Itaria Marelli nasee nel 1977 ad Erba. Como.
Architetto e designer, ha aperto nel 2004 1] su0
studio occupandosi diarchitettura, design, interni
eallestimenti, consulenza strategica e trend. Nel
2008 ha ricevuto il premio Milano Donna per il
design e Farchtettura,

JONATHATN
OLIOAres

E giovanissimo, Jonathan Olivares.

Forse per questo gli viene facile scardinare 1
paradigmi veechi di secoll, come quelli che
dicono che una hbreria deve essere diritia, L,
per Driade, ne ha pensata una concava come il
palma di una mano che mette in bella vista e
offre 1 libria chi 1 cerca, seguendo una logica di
ergonomia psicologica che cerea il benessere
della mente prima che del corpo, Questo
'I.'I‘F'Iﬁl'll.l".'li‘lllli' :Iilll.l"lli'i"r'lI'IHI Z“"-I.'T-| H:‘nil'l]ll l”.'l- ]."I'!.'l i
(“per me avercela fatta significa lavorare almeno
undici ore al giorno facendo gquello che mi piace
di pital mondo: progettare”) ¢ insomma un vero
innovatore. Eppure evita cautamente i voli
pindarici. “ll suecesso di un prodotto non
dipende solo dalla qualita del progetto ma anche
dall'attimizzazione della produzione, dalla
distribuzione e dalla forza vendite, Spesso le
aziende sono cosioecupate a piazzare i loro
prodatti sulle riviste che si dimenticano di

innovare per riuseire a offrire prezzi abbordabili

per i pin, Baon é, fino a prova conlraria, sempre
questa 'essenza del design?”, Lunga vita al
lavoro di squadra, gquindi, e vade retroe la cultura
che celebra la star designer senza dar credito a
tutte le condizioni che ne rendono possibile il
successo, ‘1l grande vantaggio del made in Laly
e e’ una cultura dellalto

consiste nel fatto ¢
artigianato teenico che permette di creare un
ambiente produttivo estremamente solisticato e
di gualith. Lo sanno tutti che Vico Magistretti
schizzava su dei foglietti che poi vemvano
interpretati dai vari artigiani sparsi qua e la. 5e
non ci fossero stati Toro, forse anche tante idee del
grande Vico sarebbero rimaste solo tali: Eppure i
eovani oggl in Italia non syinteressano
all'artigianato. I il mio iimore @ che tra qualche
anno guesto ineredibile palrimeonio del made

in Italv si esaurisca, Perché il grande design non
lo fanno tl zenio isolato o imprenditore
illuminato. Non da soli almeno. Senza la filiera,
non c'é futuro”.
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1l giovane olivares
st dimostra capace
di non accettare
condizionamenti
progettual
apparentemente
scontati per porsi

~ sulprano
dellinvenzione.

[llisa Astort,
anministratore delegato df Driade
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Jonathan Olivares, nato a Boston nel 1981, @
laureato al Pratt Institute’s di New York i
industrial desien. Il suostudio JODR si focalizza
su design e ricerca, anche e sopratiutlo
sociopolitica e storica. Insegna all'ECAL di
Losanna ¢ all ENSAD di Parig.



